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3.1 Oferta comercial de Vinaros.

Para el andlisis de la oferta comercial de Vinaros se ha seguido el mismo esquema que se
utilizé en la realizacién del PAC Vinaros en el aiio 2004.

El analisis de las tipologias de comercio se realiza atendiendo a los grupos de actividad a los
gue pertenecen, de manera que siempre se distinguen cinco grandes grupos de actividades,
los cuales permiten obtener datos comparativos entre ellos.

De esta manera, la oferta comercial se clasifica de la siguiente manera:

* Bienes diarios: comercios detallistas dedicados a la venta de productos de alimentacion
y bebidas, perfumeria y drogueria y establecimientos en régimen de libre servicio, tales
como autoservicios, superservicios, supermercados, maxisupermercados y autoservicios
de descuento.

= Equipamiento personal: empresas detallistas dedicadas a la venta de prendas de vestir,
calzados y complementos.

» Equipamiento del hogar: empresas detallistas especializadas en mobiliario del hogar,
menaje, decoracién y otros articulos para el equipamiento.

= Otros productos: Agrupa aquellos negocios que comercializan productos relacionados
con ocio y cultura- libros, musica, deportes, etc.- tecnologia-fotografia, informatica,
telefonia, etc.- asi como otros productos de consumo ocasional-articulos de regalo,
accesorios para vehiculos, etc.-

= Comercio por secciones: compuesto por hipermercados, tiendas de conveniencia y
grandes almacenes.

Al igual que en el Plan de Accion Comercial de Vinaros realizado en 2004, ha llevado a cabo
una comparacion interterritorial tomando como referencia los datos de la oferta comercial
correspondiente a la Comunitat Valenciana y correspondiente al drea comercial de Vinaros-
Benicarlé.

Ademas, en esta edicion se ha realizado un analisis temporal del que se desprenden
conclusiones acerca de la evoluciéon de la oferta comercial en este municipio durante los
ltimos seis afos.
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Dotacién comercial.

A partir del Censo de Comercios del Ayuntamiento de Vinards se han contabilizado 555!
establecimientos comerciales. De estos, el 35% se dedica a la venta de otros productos de
consumo ocasional. En segundo lugar se situan las tiendas dedicadas a la venta de productos
de equipamiento personal, concentrando el 22% de la oferta comercial del municipio. Los
establecimientos dedicados a la venta de bienes de consumo ocasional representan el 21% de
la oferta minorista del municipio.

Dentro de la partida bienes de consumo diario, se observa un grupo importante de comercios
con una elevada especializacion en frutas, verduras y hortalizas, carnes 6 pescados y mariscos
(17%).

Dentro de la partida de bienes diarios se incluyen los establecimientos de libre servicio, en el
gue se han identificados 15 establecimientos entre autoservicios, superservicios vy
supermercados, lo que representa el 2,5% de la oferta comercial de la ciudad.

Dentro de la partida de bienes de equipamiento personal, destacan los comercios
especializados en la venta de prendas de vestir para hombre, para mujer y/o para nifios, con
un total de 77 establecimientos minoristas, lo que representa el 14% de la oferta comercial de
la ciudad.

En la partida de productos para el equipamiento del hogar, es el grupo de otros articulos para
el equipamiento del hogar y materiales de construccion el que concentra un mayor nimero de
comercios, con un total de 46 establecimientos, el equivalente al 8,3% de la oferta.

La oferta comercial de Vinaros destaca por el elevado nimero de comercios especializados en
otros productos de consumo ocasional, sin que exista una clara predominancia de ninguna de
las partidas que la componen. Esta variedad comercial representa un punto fuerte para la
actividad comercial de Vinaros y una oportunidad para el comprador, al disponer de multiples
alternativas a la hora de adquirir los productos que busca.

! Se ha incluido el supermercado Consum que se localizard en la Avenida Libertad.
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Fuente: Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinaros.
2009.
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Estructura comercial comparada.

Los 555 comercios minoristas de Vinaros representan el 28% de la oferta comercial del drea
comercial Vinaros-Benicarld, lo que muestra la importancia de esta ciudad como proveedora
de productos y servicios dirigidos al consumidor final.

Mientras en el area comercial de Vinaros-Benicarld y en la Comunitat Valenciana la estructura
comercial muestra un mayor predominio de establecimientos dedicados a la venta de bienes
con consumo diario, en Vinaros el mayor protagonismo lo tiene el grupo de comercio
especializado en la venta de otros productos de consumo ocasional.

También se observa un mayor protagonismo de los comercios dedicados a la venta de bienes
de equipamiento personal en Vinarods, con un 22% de la oferta comercial de la ciudad, frente al
19% de la oferta del area comercial. En la Comunitat Valenciana esta partida concentra el 18%
de la oferta minorista.

Tabla

03.03 Estructura comercial comparada.

Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinaros 2010. Atlas
Sociocomercial de la Comunitat Valenciana del Consejo de Cdmaras de Comercio de la Comunitat Valenciana. 2009.

]

Gruposdeactividad  Nimero Namero Nimero

Productos de alimentaciény bebidas 92 166 562 28,3% 24671 332%
Perfumeriay drogueria 14 s 8 24% 2729 37%
Establecimiento de libre servicio 14 25 56 2,8% 2645  3,6%
(BENESDIARIOS ------
 Textil, confeccién, calzadosy art. cuero 120 21,7 371 187% 13588  18,3%
EQUPAMIENTOPERSONAL ------
Art.para el equipamiento del hogar % 173 22,6% 13.607  18,3%
EQUPAMIENTOPARAELHOGAR ------
~ odoyewtwa 8 51 6:2% 643 87%
. Tecnologa 33 6,0 78 39% 2670 3,6%
. owosproducts 132 238 13,3% 7.949  10,7%
‘omocomErco ------
 Medianas superficies especializadas 2 3g La% 45 07%

* Grandes superfiies especiazadas (+2.500m2) 3 o5 3 o 2 o1
. Hipermercados 1 0,2 200 0001 3,00 0,00
| Grandesalmacenes 000 000 1040 000
|COMERCIOPORSECCIONES

o
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Superficie comercial.

La superficie comercial de Vinardos suma un total de 91.932 metros cuadrados, lo que
representa el 35% de la superficie comercial del area comercial Vinaros-Benicarlé. Del total de
la superficie comercial, el 37% se destina a la venta de bienes de equipamiento del hogar,
siendo esta la partida de productos que concentra una mayor superficie comercial en el
municipio.

En segundo lugar se situa el comercio especializado en otros productos de consumo ocasional,
con un total de 24.303 metros cuadrados de superficie de venta, lo que representa el 26% de
la superficie de venta total del municipio.

Por su parte, los establecimientos dedicados a la venta de bienes de consumo cotidiano
(alimentacion, drogueria e higiene) concentran el 18% de la superficie de venta, lo que
equivale a 16.241 metros cuadrados de superficie de venta.

El comercio especializado en la venta de productos para el equipamiento personal, concentra
10.257 metros cuadrados de superficie comercial, situdndose en cuarta posicién respecto al
resto de partidas.
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645 0,7%
584 0,6%
251 0,3%
364 0,4%
685 0,7%
164 0,2%
672 0,7%
3.365 3,7%
65 0,1%
1.158 1,3%
1.223 1,3%
CAutoserviios 640 0,7%
Superservicios (entre 121y399m2) 611 0.7%
Supermercados (a partirde400m2) 10.402 11,3%
Establecimientos delibreserviio 11.653 12,7%
CBienesdiaos 16241 7%
 Prendas de vestir exteriores: hombre, mujer, infantil 6.084 6,6%
 Lenceria, prendas interiores, accesorios delvestido 551 0,6%
CMercerfa,lanas 258 03%
Calzadoy complementos: bolsos, cinturones, ete. 1.464 16%
 Medianas superficies de equipamiento personal 1.900 21%
Textiles, confeccién, calzados y articulosdecuero 10257 1,2%
 Textil parael hogar: tejidos por metros, alfombras, ete. 415 0,5%
 Mobiliario (exceptode oficina) 5126 5,6%
 Electrénicay electrodomésticos (excepto informatica) 496 0,5%
 Menaje, decoracién, bricolajey ferreteria 1.008 L1%
 Otros articulos para el equipamiento del hogar y materiales de construccion 5159 5,6%
 Medianas superficies de mobiliarioy decoracion 13.177 14,3%
 Medianas superficies de bricolaje 1100 12%
| Medianas superficies de electrodomésticos 1.400 1,5%
 Grandes superficies de mobiliarioy decoracien 3.800 41%
 Grandes superficies de bricolaje/jardineria 2.500 2,7%
 Articulos para el equipamiento delhogar  zaam 3%
Juguetes, deportes y articulos decaza 1381 15%
 Libreria, papeleria, prensa, revistasymdsica 600 0,7%
 Grandes superficies dedeportes 432 05%
COdoyauhura 2413 2,6%
 Aparatos e instrumentos médicos, equipos opticos y fotogréficos 1702 1,9%
informaticaysusaccesorios 860 0,9%
 Medianas superficies de tecnologia 1.400 15%
CTeemologla 3.962 4,3%
 Semillas, abonos, flores, plantas y pequefios animales 375 04%
oyeriayrelojeria 298 03%
 Otros productos ocasionales (bazares, tiendas de regalos,ete) 3.701 4,0%
 Vehiculos, automdviles, motos y bicicletas 8733 95%
Accesorios paravehiculos 1.091 1,2%
CCombustibles 238 0,3%
 Muebles de oficina, mquinas y equipos de ofiina 159 02%
Tiendasdepreciodnico 108 01%
Owosproductos 3225 35%
COtosproductosdiversos 17.928 19,5%
Otrocomercioalpormenor 2838 268%
CHipermercados 6700 7.3%
AmacénPopular 250 0,3%
Comercioporsecciones 690  76%
| TOTALNUMERO DEESTABLECIMIENTOS o192  1000%

Fuente: Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinaros.

2009.
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Superficie comercial comparada.

Aproximadamente, un tercio de la superficie de venta del drea comercial de Vinaros-Benicarld
se concentra en Vinaros, lo que muestra la relevancia de esta ciudad desde el punto de vista
del aprovisionamiento de bienes y servicios.

En relacion al drea comercial, Vinaros destaca por su mayor peso en la partida de otros
productos de consumo ocasional, superando en cinco puntos al del area comercial, que se
sitla en el 18%.

Del mismo modo, porcentualmente, en Vinardos la superficie destinada a grandes
establecimientos especializados supera a la del darea comercial con un 7,3% del total de
superficie comercial, frente al 1,6% del drea. Adema3s, esta partida se sitia por encima de la
representatividad que tienen estos establecimientos en la Comunitat Valenciana (5,2%). De
manera similar, la superficie destinada a los medianos establecimientos comerciales se sitla
por encima de la media de la Comunitat Valenciana, con un 20,6% de la superficie comercial en
Vinaros, frente al 10% de la Comunitat Valenciana.

En las partidas de bienes de consumo diario y productos de equipamiento del hogar, las cifras
muestran un menor peso en comparacion con la Comunitat Valenciana con un 17% frente al
27% en el primer caso y con un 13% frente a un 25% en el segundo.

Tabla )
03.05 Estructura comercial comparada.

Area Comercial Vinaros-

Vinaros Benicarlé Comunitat Valenciana
s CE R Superficie % Superficie % Superficie %
de venta de venta de venta
Productos de alimentacion y bebidas 3.365 3,66 15.606 5,8% 777.908 9,6%
Perfumeria y drogueria 1.223 1,33 3.399 1,3% 181.856 2,2%
Establecimiento de libre servicio 11.653 12,68 35.315 13,0% 1.272.078 15,7%
Autoservicios (40-120 m2) 640 0,70 2.713 1,0% 73.685 0,9%
Superservicios(121-399 m2) 611 0,66 3.416 1,3% 89.468 1,1%
Supermercados (400-2500 m2) 10.402 11,31 13.475 5,0% 870.183 10,7%
Maxisuper(+2500 m2) 0 0 10.891 4,0% 64.354 0,8%
Autoservicios de descuento 0 0 4.820 1,8% 174.388 2,1%
BIENES DIARIOS 16.241 17,67 54.320 20,0% 2.231.842 27,5%
Textil, confeccion, calzados y art. cuero 8.357 9,09 22.532 8,3% 852.194 10,5%
EQUIPAMIENTO PERSONAL 8.357 9,09 22.532 8,3% 852.194 10,5%
Art. para el equipamiento del hogar 12.204 13,28 78.755 29,0% 2.007.655 24,7%
EQUIPAMIENTO PARA EL HOGAR 12.204 13,28 78.755 29,0% 2.007.655 24,7%
Ocio y cultura 1.981 2,15 14.554 5,4% 388.173 4,8%
Tecnologia 2.562 2,79 5.391 2,0% 165.223 2,0%
Otros productos 18.178 0,20 29.550 10,9% 738.502 9,1%
OTRO COMERCIO 22.471 24,44 49.495 18,2% 1.291.898 15,9%
Medianas superficies especializadas 18.977 20,64 47.652 17,6% 805.792 9,9%
Grandes superficies especializadas (+2.500 m2) 6.732 7,32 4.336 1,6% 419.200 5,2%
Hipermercados 6.700 7,29 14.147 5,2% 302.489 3,7%
Grandes almacenes 0 0 0 0,0% 201428 2,5%
COMERCIO POR SECCIONES 6.950 7,56 14.147 5,2% 503.917 6,2%
TOTAL 91.932 100,00 271.237 100,0% 8.112.498 100,0%

Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinaros 2010. Atlas
Sociocomercial de la Comunitat Valenciana del Consejo de Cdmaras de Comercio de la Comunitat Valenciana. 2009.
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Tamaino medio del establecimiento comercial.

El tamafio medio de los establecimientos comerciales de Vinaros es de 166 metros cuadrados
de superficie de venta. Este tamafio es ligeramente superior al de su drea comercial, que se
sitia en 133 metros cuadrados de superficie de venta, y muy superior al tamafio medio de los
establecimientos de la Comunitat Valenciana, los cuales tienen un tamafio medio de 108
metros cuadrados.

Atendiendo a los distintos grupos de actividad analizados, se observa que la sala de ventas de
los establecimientos que se dedican a la venta de otros productos de consumo ocasional, con
117 metros cuadrados de superficie de venta, duplican el tamafio de los establecimientos de la
Comunitat Valenciana.

Los establecimientos dedicados a la venta de bienes de consumo diario, alimentacién
drogueria e higiene, tienen un tamafio similar al del drea comercial Vinaros-Benicarld, si bien
ligeramente superior al de la Comunitat Valenciana.

Unicamente las medianas superficies y los hipermercados tienen tamafios medios inferiores a
la media de la Comunitat Valenciana, con 904 metros cuadrados y 6.700 metros cuadrados de
superficie de venta respectivamente.

Tabla

03.06 Tamaino medio de los establecimientos comerciales.

s e AT o e
ew o wwmm o

Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinaros 2010.
Atlas sociocomercial de la Comunitat Valenciana del Consejo de Cdmaras de Comercio de la Comunitat Valenciana.
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indices comerciales.

Para continuar con el analisis de la oferta comercial de Vinaros, su area comercial y la
Comunitat Valenciana se estudian dos indices comerciales: el indice de Dotacién Comercial
(IDC) y el indice de Superficie Comercial (ISC).

indice de Comercial

El indice de Superficie Comercial representa el nimero de establecimientos existentes por
cada mil habitantes.

De acuerdo con esta definicion, Vinards cuenta con 19 establecimientos comerciales por cada
mil habitantes. La dotacion es este municipio es ligeramente inferior a la del area comercial
Vinaros-Benicarlé, que se sitla en 22 establecimientos comerciales, y superior a la de la
Comunitat Valenciana que se situa en 15 establecimientos comerciales por cada mil
habitantes.

Estos datos implican una sobredotacién comercial en relacién a la poblacién del municipio, lo
que implica que el comercio abastece a compradores de otros municipios y a la poblacidn
turistica. Vinards es un municipio con un elevado potencial turistico, especialmente de
segunda residencia, por lo que este colectivo de compradores potencia las posibilidades del
comercio local de esta ciudad.

Esta sobredotacion se da especialmente en la partida de bienes ocasionales, concretamente en
la partida de otros productos, cuyo indice de dotacion comercial duplica al del area comercial
de Vinaros-Benicarlé.

En las partidas de bienes de consumo diarios, bienes de equipamiento personal y bienes de
equipamiento del hogar se observa una dotacién similar a la de la Comunitat Valenciana,
aunque con ligeras diferencias respecto a los indices de Dotacién Comercial de su &rea
comercial.

Hay que destacar que la existencia de nucleos urbanos de menos de 1.000 habitantes en el
area comercial Vinaros-Benicarld da lugar a que la dotacién de establecimientos de bienes de
consumo diario sea superior en el area comercial, ya que existe un comercio de proximidad de
bienes diarios que abastece a estos municipios de los productos necesarios.

El indice de Superficie Comercial (ISC) muestra la superficie de ventas expresada en metros
cuadrados por cada mil habitantes. En este sentido, lo residentes vinarocenses cuentan con
3.251 metros cuadrados de superficie de venta por cada mil habitantes.

En nivel global, el analisis muestra un mayor ratio de superficie comercial por cada mil
habitantes superior al de la Comunitat Valenciana, que se sitla en 1.613 metros cuadrados por
cada mil habitantes. Estas cifras muestran el sobredimensionamiento de la superficie
comercial de Vinaros en relacion a su poblacion, por lo que se confirma que la oferta comercial
de la ciudad se dirige también hacia otros colectivos de compradores, como son los visitantes y
los turistas.
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El sobredimensionamiento se refleja en todas las partidas de comercio, exceptuando la partida
de bienes de consumo diario, alimentacién y bebidas, en la que el ISC se sitla ligeramente por
debajo de la Comunitat Valenciana y por debajo del area comercial de Vinaros-Benicarlé.

Las medianas superficies especializadas presentan un elevado indice de superficie comercial
(671 metros cuadrados por cada mil habitantes) en relacidon a la media autondémica (160
metros cuadrados por cada mil habitantes). En este sentido, las medianas superficies
especializadas en la venta de bienes de equipamiento del hogar juegan un papel importante vy,
al igual que en otras partidas de productos, tiene un papel primordial en el abastecimiento de
esta tipologia de productos en el drea comercial Vinaros-Benicarlé.

La partida de otro comercio de consumo ocasional presenta un ratio de superficie de venta por
cada mil habitantes muy superior a la media de la Comunitat Valenciana (794 metros
cuadrados por cada mil habitantes frente a 210 metros cuadrados por cada mil habitantes).
Estas cifras revelan la fuerte atraccién que ejerce el comercio de productos de consumo
ocasional como uno de los principales motores de la actividad local.

Tabla

03.07 Indice de dotacion comercial.

s s o e
Cew o msemews

Registro de Comerciantes de Vinards. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinaros 2010.
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indice de superficie comercial.
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Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinaros 2010.

Evolucion del comercio de Vinaros. 2004-2010.

Durante los ultimos seis afios la oferta comercial de Vinaros ha experimentado una serie de
cambios que han modificado la estructura comercial de la ciudad. Debido a la coyuntura
econdmica, el comercio del municipio ha disminuido su oferta comercial en 36
establecimientos desde el afio 2004, lo que equivale a una reduccién del 6%. Esta disminucidn
en el nimero de comercio implica la pérdida de aproximadamente una centena de puestos de
trabajo directos en Vinaros.

En el drea comercial de Vinaros-Benicarld el comercio minorista ha mantenido el nimero de
comercios, con un ligero incremento del 3% durante los ultimos seis afios.

Hay que destacar que en Vinaros, la partida de comercios especializados en la venta de
productos tecnoldgicos ha experimentado un incremento del 22% respecto al afio 2004. En
este sentido ha evolucionado también la partida de otros productos de consumo ocasional que
ha experimentado un incremento del 60%, lo que representa un aumento en esta partida de
comercios del 85%. De esta manera, en el afio 2010 aproximadamente uno de cada cuatro
comercios de Vinaros se dedica a la venta de otros productos de consumo ocasional.
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En el periodo analizado se ha producido la apertura de tres nuevos supermercados, lo que
representa un aumento del 50% respecto a los que habia en el afio 20042, Seguin los datos del
Censo de Comercios del Ayuntamiento de Vinaros, en el afio 2010 hay 9 supermercados
operando en el municipio.

Respecto a la superficie comercial, hay que destacar el incremento que ha experimentado
durante el periodo indicado, pasando de 74.774 metros cuadrados de superficie de venta en
2004 a 91.932 metros cuadrados en 2010. Esta variacidn representa un incremento del 22%.
Este incremento se ha debido a la apertura de nuevos supermercados en el municipio, a la
apertura de grandes superficies especializadas en la venta de bienes de equipamiento del
hogar, asi como el incremento del tamafio medio de los establecimientos comerciales, lo que
implica que los nuevos establecimientos comerciales que han iniciado la actividad durante
estos afnos eran de mayor tamafio que los establecimientos que han cesado la actividad.

Respecto al tamafo medio de los establecimientos, hay que indicar que el tamafio medio de
los comercios se ha incrementado, pasando de 120 metros cuadrados de superficie de venta
en 2004 a 166 metros cuadrados en 2010. Esta también ha sido la ténica en la Comunitat
Valenciana, en la que la superficie de venta ha pasado de 85 metros cuadrados a 108 metros
cuadrados.

11-1:]EF | Tamaiio medio de los comercios que han iniciado y han finalizado la actividad entre el afio 2004
(S y 2010.

I S
TOTAL 131,6 73,7

Fuente: Elaboracion propia a partir del Registro de Comerciantes y Comercio de la Conselleria de Industria, Comercio e Innovacion.
2010

? Durante la elaboracion del Plan de Accién Comercial de Vinards 2010 la cooperativa Consum ha solicitado la apertura de un
nuevo punto de venta. Esta solicitud estd pendiente de resolver por parte del Ayuntamiento de la ciudad.
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Tabla
03.09

17,46

Registro de Comerciantes de Vinards. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinaros. 2004 y
2010.
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Los indices comerciales 2004-2010.

Con la evolucidn de la oferta comercial y los cambios demograficos, los indices de comercio se
han visto modificados ligeramente durante los ultimos seis afios. El indice de Dotacién
Comercial ha experimentado una disminucién de aproximadamente seis puntos pasando de
23,4 establecimientos por cada mil habitantes en el afio 2004 a 19,6 en el afio 2010. Esta
variacion se debe a un incremento poblacional del 12,3%, que ha tendido lugar en este periodo
de tiempo junto a la disminucién del nimero de puntos de venta, del orden del 6%.

Por su parte, la superficie comercial ha experimentado un incremento del orden del 23%,
porcentaje superior al incremento poblacional, lo que ha provocado un aumento del indice de
Superficie Comercial, pasando de 2.970 metros cuadrados por cada mil habitantes en 2004 a
3.251 metros cuadrados en 2010.

C:‘)r: f(;:.a indices comerciales comparados 2004 — 2010.

indice de Datacién Comercial

23,4

19,6
2004 2010

2004 2010
indice de Superficie Comercial
3251,0
2970,0

2004 2010

2004 =2010

Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinards. 2004 y 2010.
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Principales equipamientos comerciales.
Centro Comercial Carrefour

El centro comercial Carrefour-Vinaros, localizado en la carretera Nacional 340, se inaugurd en
el afio 2003 y comenzé su actividad con la apertura del hipermercado de la ensefia Carrefour.
Este establecimiento comercial cuenta con 6.700 metros cuadrados de superficie de venta y
ofrece una oferta variada de productos. Ademds cuenta con una dotacion de 622
aparcamientos en superficie destinado a los visitantes y cliente del centro comercial.

Durante los siguientes afios este centro comercial ha incrementado su oferta hasta albergar un
total de 29 establecimientos comerciales de distinto tipo, complementando de este modo la
oferta comercial del centro. En la actualidad la superficie comercial total de este centro es de
25.000 metros cuadrados repartidos entre los siguientes establecimientos comerciales:

fabla Centro Comercial Carrefour — Vinaros.
03.10
Hipermercados 6.700
Grandes superficies de mobiliario para el hogar 3.800
Supermercado (401-2500m2) 2.500
Medianas superficies de mobiliario para el hogar 1.200
Medianas superficies de mobiliario para el hogar 1.200
Medianas superficies de mobiliario para el hogar 1.053
_ Mediana superficie de tecnologia 800
| CARPINTERIAHNOS.ROYO  Mueble auxiiar 2742
_ Mobiliario para el hogar 576
_ Carpinteria metélica 576
_ Saneamiento/griferia 576
_ Medianas superficies de equipamiento personal 500
_ Mobiliario para el hogar 500
(PINTURASIUNO  Drogueria/Perfumeria 300
_ Saneamiento/griferia 300
_ Prendas exteriores de vestir 250
_ Vehiculos, motocicletas, bicicletas y sus accesori 200
_ Aparatos e instrumentos médicos, ortopédicos, dpti 200
fcoARVI | Ppescados 60
‘DEOMAS  Deportes 60
_ Otros especializados 50
_ Calzado/marroquineria 50
_ Plantas/Flores/Animales 50
_ Material eléctrico y electrénico 50
_ Calzado/marroquineria 40
_ Aparatos e instrumentos médicos, ortopédicos, opti 40
(BUOUBRIGITTE | Bisuteria 30
_ Vehiculos, motocicletas, bicicletas y sus accesori 20

25.000
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Se observa que existe una elevada concentracién de puntos superficie de venta destinada a la
venta de bienes de equipamiento del hogar, llegando al 48% de la superficie de venta del
centro comercial. En segundo lugar destaca la superficie de venta destinada a la venta de
bienes de consumo diario (38%) debido, especialmente a la presencia del Hipermercado
Carrefour.

Grafica
03.02

Bienes Diarios

13%

Otros productos

40% Equipamiento

personal
17%

Equipamiento del
hogar
30%

Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinards. 2004 y 2010.
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Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinards. 2004 y 2010.

Oferta comercial 151



Vinaros
Plan de Accion Comercial

Mercado Municipal

El mercado municipal ha experimentado una importante transformacién tras la remodelaciéon
acometida durante el periodo 2009 y 2010. La intervencidn ha consistido en la aplicacién de
mejoras en las instalaciones que van desde la sustitucion de pavimento, hasta la instalacion de
hilo musical y la preparacidn de espacios destinados a servicios para los comerciantes (cdmaras
frigorificas, gestion de residuos, etc). En la remodelacién del mercado también se ha llevado a
cabo una reestructuracion del mix comercial de este equipamiento, con la finalidad de mejorar
la oferta comercial, dotdndola de mayor amplitud.
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Tras la remodelacion del mercado municipal la superficie destinada a la venta serd de 598,25
metros cuadrados y contendrd un mix comercial compuesto por 37 paradas destinadas a la
venta de carnes y charcuteria, frutas y verduras, pescaderia, floristeria y productos varios.

(:;:f(;za Mix Comercial del Mercado Municipal de Vinaros.

Floristeria
3%

Productos varios
22%

Carniceria / Charcuteria
27%

Pescaderia
21%

Fruta y verduras
27%

Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinards. 2004 y 2010.

Ademas de la venta de productos de alimentacién el Mercado Municipal de Vinaros contara
con dos bares / carreterias al servicio de los usuarios.

Segun el Plan de Accién Comercial de Vinaros realizado en el afio 2004 el 18,5% de los
residentes realizaba compras en este establecimiento comercial. Los datos de las encuestas
realizadas en el Plan de Accién Comercial de Vinaros del afio 2010 revelan que, pese al cierre
por reformas y pese a haberse trasladado temporalmente a otra ubicacién, el porcentaje de
residentes que acude a este establecimiento se sitla préximo al anterior, de manera que
alrededor del 16% de los residentes sigue haciendo uso del mercado municipal.

A raiz de las reformas y mejoras aplicadas en el mercado municipal se espera que la afluencia
de publico aumente significativamente respecto a la afluencia de afios anteriores. En este
sentido los servicios que presten los comerciantes y las acciones de dinamizacion que se lleven
a cabo son aspectos clave para la consolidaciéon del mercado municipal como uno de los
motores comerciales de la ciudad.

Oferta comercial 153



Vinaros
Plan de Accion Comercial

Ficha

03.01 Mix Comercial del Mercado Municipal de Vinaros.

- San Agustin Aparcam.lent No  Plazas: -
o propio:
N2 de paradas sin . Sup. Venta
- actividad: - Sup. Total (m2): (m2): 598,25
Horarios:
Invierno:
Ne accesos L a V: 08:00 a 14:00
2 S:7:30 a 14:00
peatonales:
Verano:
Mafana: 08:00 a 14:00
Tarde: 18:00 a 21:00
_ Estado de conservacion Area de influencia
Edificio . B R M MM Barrio e | |
préximas
Paradas - B R M MM - Regional Provincial
Fachadas - B R M MM Ultimas actuaciones
Cubientas - B R M MM 2009-2010: remodelacién integral del
e - B B - - . merf:ado municipal. Mejora fi’e
instalaciones actuales e instalacion de
Accesos - B R M MM SERAISE,
Instalaciones - B R M MM Propuestas de Actuacion

Rotulacién MB B R M MM

X lluminacién - B R M MM
Sefializacion MB B R M MM
Imagen global - B R M MM

X Observaciones

X

La gestion del Mercado Municipal correra a cargo de
la asociacidn del mercado. Esta tendra que decidir los
servicios que prestarad a los clientes asi como sufragar
los costes de dichos servicios.

Régimen tenencia paradas:

Concesion

Asociacionismo

Fuente: Elaboracion propia.
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Mercado Ambulante
El mercado ambulante de Vinaros ejerce una elevada atraccion entre los residentes y visitantes
del municipio. Concentra un total de 1.347 metros cuadrados de superficie de venta repartidos
en 176 puestos paradas.
El mercado ambulante de Vinaros ocupa las siguientes vias:

* Avinguda de la Mediterrania

* Avinguda del Cantabric

* Avinguda de I’Atlantic

Plano . . g
03.01 Ejes comerciales deVinaros.

Comercios: 23,
4.~ Av, de lo Ubertod,

Comercios: 21,
&.- Av, Pait Valenciono,

Cornercios: 20.

Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinards. 2004 y 2010.

Este equipamiento comercial, debido a su gran influencia genera empleo, ocupando a un total
de 209 trabajadores.

En este equipamiento comercial existe una predominancia de bienes de equipamiento
personal, entre los que destacan las paradas de calzado, ropa y complementos.
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El mix comercial se reparte segun los siguientes porcentajes:

C;r:ftl);a Mix Comercial del Mercado Ambulante de Vinaros.

Otros productos
6% Bienes diarios
Equipamiento del 4%
Hogar
2%

Equipamiento
Personal
88%

Registro de Comerciantes de Vinaros. Agencia de Fomento de Iniciativas Comerciales (AFIC). Ayuntamiento de Vinards. 2004 y 2010.

Supermercados

Este formato comercial se encuentra representado en Vinaros por nueve puntos de venta de
las siguientes ensefias: Aldi, Dia, GM Cash Gros Mercat, Mercadona, Sabeco y Suma.
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La superficie de venta de estos establecimientos asciende a 10.402 metros cuadrado y generan
un empleo directo de 229 puestos de trabajo.

Durante la ejecucion del Plan de Accidon Comercial de Vinaros 2010 la Cooperativa Consumo ha
solicitado al Ayuntamiento de Vinaros la apertura de un nuevo establecimiento comercial que
se localizara en la avenida Libertad y que complementara a la oferta comercial de bienes
diarios del municipio a la vez que dinamizara el mercado laboral del municipio.

Las ensefas de supermercado con mayor representacion en Vinaros son Mercadona, con dos
puntos de venta, Sabeco con dos puntos de venta y Dia también con dos puntos de venta.

Tabla s
03.11 Supermercado de Vinaros.

Ensefia Via Superficie de venta trgtl:j‘:;zr::
ALDI NACIONAL 340 450 6
DIA BARCELONA 536 7
DIA PAIS VALENCIA 450 8
GM CASH GROS MERCAT POL. IND. PORTAL DEL MEDITERRANEO 2.500 20
MERCADONA JUAN RIBERA 1.410 54
MERCADONA PABLO RUIZ PICASSO 1.000 35
SABECO NACIONAL 340 3.076 75
SUMA SUPERMERCADOS LIBERTAD 400 6
SUPERMERCADO SABECO SANT FRANCESC 580 18
Total 10.402 229

Fuente: Censo de establecimientos comerciales del Ayuntamiento de Vinaros. 2010.
Durante la realizacion del Plan de Accion Comercial se proyecta la apertura de un supermercado Consum en Vinards con una
superficie comercial de 1.500 metros cuadrados.

Pautas de localizacidon del comercio minorista

Tal y como se ha comentado anteriormente, el comercio de Vinaros presenta una elevada
concentracién. Para el analisis de las pautas de localizacién del comercio minorista se han
considerado las calles que agrupan en su conjunto el 55,3% de la oferta comercial del
municipio.

De este andlisis se deprende que el 55,3% de la oferta comercial de Vinaros se localiza en 22
calles. De estas, en 10 calles se agrupa un tercio de los comercios de la ciudad lo que
demuestra lo compacto que se encuentra el tejido comercial.
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Sin tener en cuenta la carretera Nacional 340 el Carrer Major de Vinaros sigue siendo la que
tiene una mayor oferta comercial, con un total de 36 establecimientos comerciales, en
segundo lugar se situa la calle Sant Francesc dentro del ranking de calles comerciales, con un
total de 24 establecimientos.

Respecto a la superficie comercial, hay que destacar que existe una mayor concentracion
comercial en comparacién con el numero de establecimientos comerciales, de manera que el
28% de la superficie de venta se localiza en 22 calles. Las diez calles mds comerciales de la
ciudad concentran un total de 13.283 metros cuadrados de superficie de venta.

El Carrer Major, Sant Francesc y Libertad son los ejes comerciales con mayor superficie
comercial, sin tener en cuenta la carretera Nacional 340, el poligono industrial Portal del
Mediterrdneo ni la carretera Vinaros-Ulldecona.

Si se compara el numero de comercios con la longitud de los ejes comerciales se obtiene un
indicador de la densidad comercial por ejes. En el afio 2010 el Carrer Major encabeza el
ranking de ejes comerciales con mayor densidad comercial, con un ratio de 26,9
establecimientos comerciales por cada 100 metros lineales de via. En segundo lugar se situa
Sant Tomas, con 16,4 comercios por cada 100 metros lineales de via. En tercer lugar se
encuentra el carrer Socors con 12,8 comercios por cada 100 metros lineales.

Evolucion 2004-2010

Tal y como se ha indicado anteriormente, el nimero de establecimientos comerciales de
Vinaros ha experimentado una ligera disminucién durante los ultimos afios, debido
especialmente al impacto de la crisis sobre el nivel de demanda y en consecuencia sobre la
actividad comercial.

La disminucidon comercial se ha dejado notar en los ejes comerciales de tal como que vias
como el Carrer Major, Francesc, Libertad 6 Socors han disminuido el numero de
establecimientos comerciales. Sin embargo, otros ejes comerciales han incrementado el
numero de comercios, como es el caso del carrer Pais Valencia o el carrer Pablo Ruiz Picasso, o
el carrer Doctor Ricardo Santos, los cuales ha experimentado un saldo positivo resultante de la
diferencia entre los comercios que han comenzado su actividad durante el periodo 2004-2010
y los que han cesado su actividad.

Hay que indicar que durante el periodo de tiempo analizado se ha observado una tendencia a
localizar los nuevos comercios en zonas distintas al centro de la ciudad, de manera que se
podria estar produciendo un avance del comercio minorista tradicional hay otras zonas del
municipio, sin que eso merme el atractivo comercial de la zona centro (carrer Major y
adyacentes). Entre los motivos hay que destacar el precio de los alquileres de los locales
comerciales de la zona centro, lo que ha incentivado a la busqueda de otras zonas para la
localizacién de los nuevos comercios, asi como la escasa existencia de locales vacios en la zona
centro de la ciudad.
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Tabla

03.13 Variacion de la oferta comercial y de la densidad comercial por ejes.

-3,73
-0,14
-2,23
-0,78
0,99
-15,52
-8,28
-1,97
-0,56
-0,68
-2,30
-0,18
1,08
-1,03
0L
-2,37
0,81
-2,16
-2,04
-1,18
0,21
-0,58

Fuente: Elaboracion propia a partir del censo de establecimientos comerciales del Ayuntamiento de Vinaros. 2010.
No se tiene en cuenta la N-340, poligono industrial portal del mediterraneo, carretera Zaragona, carretera Vinaro-Uldecona.

La variacion en la oferta comercial del municipio ha incidido sobre la densidad comercial de los
ejes. Por término medio el nimero de comercios por cada 100 metros lineales ha disminuido
en dos puntos entre el afio 2004 y 2010. Los ejes comerciales que han experimentado un
incremento en el nimero de comercios son los que han incrementado su densidad comercial,
entre los que se encuentran el carrer Pais Valencia, carrer Pablo Ruiz Picasso, carrer Doctor
Ricardo Santos y carrer Maria Auxiliadora.
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Instrumentos de apoyo al comercio
Agencia para el Fomento de la Innovacién Comercial (AFIC)

El Ayuntamiento de Vinaros dispone de un técnico especialista en comercio, adherido a la Red
de Agencias para el Fomento de Innovaciéon Comercial (AFIC). Las funciones de estas agencias

se sintetizan en:

= Acercar la actuacion administrativa comercial a sus usuarios, coordinando las relaciones
entre los comerciantes y las Administraciones Autonémicas y Local.

» Conseguir una ordenacion comercial eficiente y competitiva dentro del territorio
municipal.

= Potenciar los centros comerciales tradicionales en los que se basa la articulacién del
territorio de la localidad, favoreciendo su consolidacién como funcion de centralidad
urbana.

= Facilitar el acceso a la informacién especializada a los operadores del sector de la
distribucidn comercial, mediante la utilizacién de herramientas telematicas especificas a
tal efecto.

= Participar en los estudios sobre la situacién del comercio local, que deben identificar los
factores sociales, econdmicos y urbanisticos que condicionan su dinamica.

= Realizar propuestas de actuacion sobre las estrategias e inversiones a desarrollar, tanto
en las actuaciones territoriales de inspiracion comercial, asi como en las que afecten a
los equipamientos colectivos.

» Ejecutar actuaciones de caracter promocional que dinamicen el comercio de la ciudad.

= Cualesquiera otras actuaciones y/o proyectos que coadyuven a la efectiva
racionalizacién y modernizacién de la estructura comercial, asi como la creacién o
captacion de oportunidades de negocio dentro del municipio, que redunden en la
mejora de la calidad de vida y en el fomento del atractivo de la ciudad.

En este sentido, el técnico- AFIC de Vinaros esta capacitado para prestar asesoramiento y
apoyo técnico, tanto a las propias corporaciones locales, en cuanto a las decisiones que tienen
gue adoptar en relacidn con el sector, como el conjunto del tejido comercial de cada localidad,
ya sea en los procesos de modernizacion de las PYMES, en la renovacién y desarrollo comercial
de los centros urbanos, asi como en la consolidacién de espacios urbanos comerciales de
preferente uso peatonal o en ampliacién y reforma de la estructura fisica de los equipamientos
comerciales colectivos.

1 .
m www.portaldelcomerciante.com
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En definitiva, esta agencia es una herramienta del comercio local para el desarrollo y
dinamizacién del tejido minorista local. Desde esta agencia se elaboran estudios de viabilidad,
se organizan actividades de dinamizacion, se tramitan subvenciones y ayudas, se ofrece
asesoramiento e informacion sobre normativa comercial, etc.

Consell de Comerg

Los comerciantes de Vinaros cuentan ademdas con el Consell de Comer¢ con una funciéon
reguladora y consultiva, centrada en la estrategia comercial de la localidad.

Se reldnen con una periodicidad de 3 o 4 consejos anuales para aprobar el plan anual, realizar
el seguimiento, controlar las desviaciones y aprobar los nuevos objetivos y estrategias.

Esta Mesa de Trabajo del Comercio es una oportunidad para el debate y el trabajo conjunto
entre los comerciantes (en ella se encuentran representantes del Mercado Municipal, de la
Asociacion de Comerciantes, de una representacion de consumidores y amas de casa, de la
restauracién y del Ayuntamiento. Este drgano contribuye a definir las lineas de accién basicas
gue guiaran al comercio a medio plazo.

El Consell de Comerg es un espacio consultivo y de coordinacién publico-privada con el objeto
de definir lineas de accidn y consensuar decisiones.

Entre sus objetivos destacarian los siguientes:

= Desarrollar y consensuar una estrategia comercial local integral y comun a todos los
agentes y asociaciones implicados.

» Desarrollo de una programaciéon anual de comunicacién, campafias, eventos y
actividades.

» Generacion de sinergias con eventos desarrollados por otros sectores/entidades
(cultura, turismo, deportes, fiestas, etc.).
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